PLAN DE ESTUDIOS

- Elementos de Microeconomia y Macroeconomia
- Algebra

- Fundamentos de Mercadotecnia

- Fundamentos de Contabilidad

- Herramientas Informaticas y Redes Sociales

- Administracién General

- Probabilidad y Estadistica

- Mercados de Consumo y Diversidad

- Matematicas Financieras

- Informatica Aplicada a la Mercadotecnia

- Sistemas y Procedimientos Administrativos

- Investigacion de Mercados Cuantitativa

- Comportamiento del Consumidor

- Analisis de Costos y Presupuestos en Mercadotecnia
- Redaccioén y Argumentacion

- Fundamentos del Derecho

- Investigacion de Mercados Cualitativa

- Practica de Métodos de Segmentacion de Mercados
- Analisis de Precio y Métricas de Mercadotecnia

- Comprension de Textos en Inglés

- Derecho Mercantil

- Canales de Logistica y Distribucion

- Mercadotecnia Comercial

- Proceso Creativo

- Analisis de Textos Técnicos en Inglés

- Derecho Fiscal

- Estrategias de Comercializacién y Punto de Venta
- Mercadotecnia de Servicios

- Desarrollo de Productos

- Comunicacion e Imagen Publica

- Etica Profesional en la Mercadotecnia
- Publicidad

- Mercadotecnia Social

- Plan de Medios

- Relaciones Publicas

- Direccion Estratégica Comercial

- Disefo Publicitario

- Mercadotecnia Politica

- Gestion de Marca

- Comunicacion Directiva

- Sistemas de Calidad

- Direccion y Gestion de Proyectos de Mercadotecnia
- Mercadotecnia Digital

- Desarrollo de Plan Comercial

- Mercadotecnia Internacional

MENCIONES

- Comunicacion y Mk Digital

- Direccién y Gestidn de Proyectos de Mercadotecnia

- Mercadotecnia Internacional
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¢QUE TE OFRECE ESTA LICENCIATURA UM?

La licenciatura en Mercadotecnia, tiene el objetivo de formar profesionales
integros con vision directiva y gerencial para identificar las necesidades y
preferencias de los consumidores, estableciendo un canal de comunicacion entre
el mercado y la organizacion para crear estrategias de distribucién,

precio, producto y promocién que proporcionan respuestas satisfactorias a las
demandas de dicho mercado comercial tanto nacional como

internacional, acorde al potencial de la organizacion, logrando asi la
productividad que garantice su permanencia y superacién dentro de un ambito
empresarial competitivo. Lo anterior con base a los conocimientos que el
alumno adquiera durante esta licenciatura como son en

mercadotecnia, contabilidad, informatica, derecho, economia, administracion,
finanzas, métodos de investigacion, publicidad, matematicas entre otros que
componen y auxilian al objetivo de esta carrera.

TUS HABILIDADES

- Analizar y aprovechar las oportunidades de negocio y monitoreo

del ambiente competitivo.

- Tomar decisiones oportunas y claras para la organizacién en materia comercial.
- Adaptar los productos y servicios en una cobertura de

expectativas a diferentes segmentos.

- Implementar procesos creativos para el desarrollo de

nuevos productos.

- Comunicar en una segunda lengua las estrategias de comercializacion y la
conduccidn de estrategias interdisciplinares, interna y externamente

en las organizaciones.

- Facilitar el trabajo entre equipos multidisciplinarios e interdisciplinarios.

- Creativo en el desarrollo de su trabajo.

- Comunicar efectivamente.

TUS ACTITUDES

- Propositivo ante la solucién de problemas.

- Entusiasta ante el desarrollo de proyectos.

- Proactivo en la generacién de propuestas de trabajo.
- Lider y dinamizador de grupos de trabajo.

- Amable y respetuoso con el cliente.

- Socialmente responsable.

TUS CONOCIMIENTOS

- Generar estrategias de direccion de mercadotecnia.

- Comprender las necesidades y deseos de los consumidores para
satisfacerlas a través del desarrollo de estrategias de precios, productos,
promociones y logisticas adecuadas a una comercializacidén exitosa.

- Disenar y administrar estrategias de publicidad y promocionales.

- Investigar y analizar las necesidades y deseos de los consumidores.
- Desarrollar y adaptar de los productos y servicios para los mercados
que asi lo soliciten.

- Administrar las ventas, compras y comercializacion de

cualquier organizacion.

- Evaluar los resultados obtenidos en las estrategias seguidas

por la empresa.

- Investigar el mercado, relaciones publicas, administracion de las
ventas, comercio internacional, publicidad y logistica.

- Expresion oral y escrita.

¢QUE NECESITAS TRAER?

Presenta los siguientes documentos

en original y dos copias:

Acta de nacimiento

Constancia o Certificado
de bachillerato

Comprobante de domicilio

CURP

Certificado médico de
una dependencia oficial

Constancia de validacion
de nivel Medio Superior

6 fotografias tamano infantil en
papel mate, en blanco y negro, de
frente, con ropa clara y formal




